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di Cristina Loglio

Tra le perle culturali
del Mar Baltico

Come in Italia le Bandiere Arancioni, anche tra Svezia e
Polonia si riscoprono e si valorizzano i borghi autentici

partecipato recentemente a
H o un incontro della rete Cultural

Pearls, iniziativa promossa dal-

la Regione del Mar Baltico, che
unisce le aree costiere di Danimarca, Germa-
nia, Polonia, Lettonia, Lituania, Estonia, Sve-
zia, Finlandia, aderenti al programma Interreg
dell’Unione europea. Il coordinatore, Kazi-
mir Musial, spiega che lo scopo del progetto
¢ accrescere la resilienza sociale dei piccoli
centri facendo leva sul patrimonio culturale.
Per controbattere invecchiamento e spopo-
lamento, scarsa attitudine imprenditoriale e
inadeguatezza alle sfide climatiche sempre
piu pressanti, le aree interne e in particolare
i piccoli centri “con un passato” sono aiutati a
riscoprire il proprio patrimonio culturale ma-
teriale e immateriale, facendone ragione di
impegno, orgoglio, attrattivita — e lo sguardo
corre dritto al turismo che ne potra derivare.
Nel 2025, sono sei le localita — noi li chiame-
remmo borghi — che hanno vinto la compe-
tizione per il titolo di Perle Culturali del Mar
Baltico. Sono Helsingborg in Svezia, Plock in
Polonia (sotto, la piazza principale), Peipsidire
in Estonia (in alto a destra, abiti folkloristici),
Alyrus in Lituania, Kaskinen in Finlandia e
Smiltene in Lettonia. Vi invito a scoprirli sul
sito culturalpearls.eu e a visitarli.

Maggio 2025

I punti di forza che Cultural Pearls aiuta a svi-
luppare vedono la cultura come un elemento
che invita le persone - residenti e ospiti — a
sentirsi parte di una comunita, a far sperimen-
tare il valore del contributo che ciascuno puo
portare, a offrire luoghi e occasioni d’incontro
e infine a riconoscere il valore del proprio pa-
trimonio culturale, anche simbolico. Una buo-
na sintesi, valida per ogni borgo o comunita
dove la fondamentale condizione per attrarre
attenzione/economia/turismo ¢ crederci e co-
municarlo. Da parte nostra, che siamo turisti
attenti, si chiede di seguire il richiamo positi-
vo di queste comunita, cosi “italiano” anche
quando avviene in Europa!

Ahto Sooaru

Le BA nel
Piano Borghi

Lltalia si con-
ferma (ricerca
Ipsos/Be-Italy
2024) la meta
piu desiderata
nell’immaginario
mondiale. Il mito
che circondail
nostro Paese
coniuga la bellez-
za dei paesaggi
con laricchezza
del patrimonio
artistico e con

lo stile di vita: si
passeggia per il
corso prendendo
il caffé in piazza
prima di fare la
spesa al mercato,
ricco di prodotti
sani e squisiti

a km zero.
Un’immagine che
si pué comunque
incentivare con
piani urbani-
stici e restauri
accurati, rilancio
consapevole di
economie e di
stili di vita validi
prima di tutto
per i residenti

e proprio per
questo attraenti
per i visitatori. In
Italia se ne fa in-
terprete il Piano
Borghi, promosso
dal Ministero
della Cultura su
finanziamenti del
PNRR, che vede
anche il Touring
Club impegnato
nel processo di
definizionee a
fianco di alcuni
Comuni parteci-
panti.
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